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uvodnik

Postovani cCitatelji,

pred vama je novi broj naseg JUB Magazina,
s Cijim izlazenjem u drugoj polovici godine
na neki nacin podvlac¢imo crtu ispod planira-
nih i ostvarenih aktivnosti. lako je jos prerano
stvarati zakljucke o ukupnim rezultatima po-
slovanja u tekucoj godini, vec¢ina smjernica je
postavljena, a iz njih se mogu iscitati dovolj-
no precizne prognoze, kao i zavrsna ocjena
uspjesnosti svih nas na poslovnom planu.

Hrvatsko gospodarstvo, posebno u trgovini gradevinskih
proizvoda koje smo i sami dio, ve¢ tre¢u godinu osjeca i trpi
velike teSkoce u poslovanju. Ekonomija je evidentno usporila,
tesko da moZemo govoriti o nekom realnom rastu, pokaza-
telji su vrlo skromni, a kraja ovakvom stanju nekako jo$ nema
na vidiku. Sve to iscrpljuje kako pojedince tako i tvrtke koje
moraju pronalaziti nove nacine preZivljavanja, uglavnom
svedene na racionalizaciju poslovanja do krajnjih granica. S
druge strane pretjerano ,kresanje” troskova, ukidanje radnih
mijesta ili zatvaranje pogona osigurava samo cisto prezivlja-
vanje i ne donosi nove $anse za rast. Toga smo u Jubu svjesni
i zato nastavljamo s planiranim aktivnostima i radom na jo$
boljoj i snaznijoj promodiji tvrtke i nasih proizvoda da bi nam,
u nadam se bliskoj budu¢nosti, te zauzete pozicije osigurale
zasluZzeno mjesto u skupini vodecih poduzeca u bransi.

U djelovanju JUB-a na hrvatskom trzistu to znaci otvaranje
skladisnog poslovanja u Splitsko-dalmatinskoj Zzupaniji gdje
svojim kupcima s ovog podrucja priblizavamo nase proizvode
i omogucujemo jednostavniji i brzi servis isporuke, a samim
time i brZi odziv na njihove potrebe za proizvodima srednje
i vise razine kvalitete ve¢ prisutnim na trzistu. Doprinos tome
jeipuna funkcionalnost naseg JUB Distributivno Edukacijskog
Centra u Samoboru koji u pravom smislu rijeci predstavlja
produzenu ruku mati¢ne firme iz Ljubljane. Upravo kroz edu-
kacijsku funkciju centra u Samoboru nastojimo dodatno pota-
knuti izvodace, kao segment kupaca koji je izravno zasluzan
za primjenu nasih proizvoda, da organiziranjem tematskih
seminara i prakticnih prezentacija nasih materijala utjecemo
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na podizanje kvalitete izvodenja i stvorimo naviku kontakta s
nama ne samo po pitanju isporuke robe nego i u svrhu ponu-
de rjesenja i davanja savjeta.

| ovaj broj JUB magazina donosi brojne ¢lanke s informacijama
0 novim proizvodima, naprednim tehnikama ugradnje, rjeSe-
njima estetskog oblikovanja fasada te reportazama s razlicitih
dogadaja koje smo organizirali diliem hrvatskog trzista. Na-
javljujemo i svoje sudjelovanje na sajmu SASO u Splitu gdje
¢emo nakon nekoliko godina izbivanja sa sajamskih priredbi
svoje proizvode promovirati u okviru ovog tradicionalno
uspjesnog sajamskog dogadaja.

Nadamo se da ¢e Vam informacije koje pronadete u ovom
broju biti zanimljive i od koristi, a svoje eventualne komentare,
primjedbe, kritike i prijedloge mozete uputiti na e-mail adresu
tis@jub.hr, gdje ¢emo na njih u najkra¢em vremenu odgovoriti.

Vas JUB

Sirenje izlozbenih
salona JUB Design
Studio

Prilikom obnove maloprodajne trgovine i otva-
ranja izlozbenog salona JUB Design Studio u
Dolu pri Ljubljani, u JUB-u smo se odlucili za
Sirenje takve koncepcije salona i na druga trzi-
s$ta. U njima na taj nacin krajnjim kupcima kao
i izvodacima nudimo besplatno savjetovanje
kod izbora kombinacija unutarnjih i fasadnih
boja te dekorativnih tehnika, a pomazemo imi
kod izbora energetski ucinkovitih fasada.

U JUB Design Studiu su na izlozbenim panoima prikazani na-
nosi svih nasih boja na ve¢im povrdinama te estetska rjesenja
dekoracije unutarnjih prostora s pomocu $ablona i pojedinih
proizvoda za dekorativnu obradu. Jednako su prikazane i fa-
sadne boje i Zbuke svih vrsta te presjeci pojedinih fasadnih
sustava Jubizol.

Zbog velikog interesa i brojnih obilazaka JUB Design Studia,
u JUB-u smo odlucili da u 2011. godini nove izlozbene salone
otvorimo i na trzistima nasih kéerinskih tvrtki. Tako smo osim
obnove brojnih trgovina nasih poslovnih partnera i njihove
opreme, s nasim izloZbenim eksponatima u travnju otvorili
JUB Design Studio u Budimpesti u Madarskoj. Pocetkom srp-
nja slijedilo je i sluzbeno otvaranje izlozbenog prostora JUB
Design Studio u Samoboru u Hrvatskoj.

Odluka investiranja u izlozbene salone JUB Design Studio po-
kazala se dobrom, te smo odlucili da do kraja 2011. godine
realiziramo i projekt JUB Design Studio u Sarajevu u Bosni i
Hercegovini.

Melita Kette Cadez,
voditeljica marketinskog komuniciranja
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Opremanje prodajnih
mjesta u suradnji s
trgovcima

U tehnickim trgovinama ponuda robe na poli-
cama je iz godine u godinu sve Sira, Sto rezul-
tira stalnim natjecanjem proizvoda i robnih
skupina za prostor na prodajnim policama.
Uspjesno pozicioniranje proizvoda i djelotvor-
no iskoriStavnje prostora tako postaje sve vaz-
nije. Jedan od najucinkovitijih instrumenata za
uredivanje prodajnih mjesta je space menage-
ment. Glavna korist koju donosi tako urediva-
nje prodajnih polica je optimizacija asortima-
na i posljedi¢no optimalizacija zaliha. Cesto se
odrazava i u ve¢em zadovoljstvu kupaca te u
boljim poslovnim rezultatima.

Uredivanje proizvoda na prodajnim policama prema prodaj-
nim rezutlatima, obrtaju zaliha, trziSnom udjelu i drugim ka-
rakteristikama te postivanju navika kupaca omogucuje vecu
preglednost i vizualnu privla¢nost prodajnog prostora. Takvo
uredenje prodajnih polica postizemo upotrebom planograma
— detaljne graficke simulacije pozicioniranja proizvoda. U JUB-
u smo za nase kupce pripremili Cetiri razli¢ita planograma, s
obzirom na tip prodajnog mjesta, Sirinu prisutnog asortimana
i opseg prodajnih polica.

Primjer jedne od mogucnosti postavljanja proizvoda na
prodajnim policama
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Primjer opreme prodajnog mjesta s nanosima nasih proizvoda
na unutarnjim zidovima prodajnog mjesta

Slijededi korak, kako krajnjem potroacu odgovarajuce pred-
staviti nase proizvode u suradnji s trgovcima, je obrada unu-
tarnjih i vanjskih zidnih povrsina s nasim proizvodima. Kupcu
tako mozemo pokazati konacni izgled pojedinog materijala.

Na ovaj nacin ¢emo se i u buduce vise truditi priblizavati kako

kupcima na potrosackom tako i meduorganizacijskom trzistu.

Jana Simonic,
voditeljica Siroke potrosnje, JUB d.o.o.

JUB Akademija u 2011.
godini

O tome koliko je znanje vazno u danasnje vri-
jeme, govore podaci o broju prisutnih na sko-
lovanjima u okviru JUB Akademije, gdje smo u
prvoj polovici ove godine organizirali oko 64
razli¢cita seminara, na kojima je bilo prisutno
1.150 sudionika. NeSto manje od 30 posto svih
seminara je bilo namijenjeno nasim kupcima i
poslovnim partnerima iz inozemstva, a 70 po-
sto njih odrzano je za slovenske profesionalne
korisnike nasih proizvoda. Njavise zanimanja
sudionika je bilo za cjelodnevne seminare JU-
BIZOL Il. stupnja i Dekorativne tehnike II. stup-
nja, koji su nadgradnja prvostupanjskim semi-
narima.
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Prvom seminaru prisustvovalo je 318 fasadera, na drugom,
Dekorativne tehnike II. Stupnja, bilo je prisutnih vise od 220
soboslikara. U prvom dijelu seminara JUBIZOL II stupnja, su-
dionike smo najprije upoznali s najc¢es¢im pogreskama kod
izvodenja toplinskoizolacijske fasade JUBIZOL te predstavili
smjernice pozarne sigurnosti za projektiranje kontaktnih fa-
sadnih toplinskoizolacijskih sustava. Drugi dio je bio vise prak-
ti¢ne prirode, jer su sudionci aktivno sudjelovali s pitanjima,
misljenjima i prijedlozima. Na kraju su svoje znanje pokazali
na ispitu, koji je bio uvjet za dobivanje certifikata »toplinsko-
izolacijski sustav JUBIZOL Il.stupnja«. Na prakti¢cnom semina-
ru Dekorativne tehnike Il.stupnja su se sudionici upoznali s
upotrebom Cetiri nove dekorativne tehnike: ACERO, AURORA,
VERSUS i TRAVERTIN. Pod mentorstvom naseg strucnjaka su-
dionici su izradili nekoliko uzoraka dekorativnih tehnika, koji
¢e im biti od koristi u njihovom radu.

Skolovanje JUBIZOL Il

Skolovanje Dekorativne tehnike Il

Nekoliko seminara je bilo namijenjenih i trgovackim tvrtkama
koje prodaju nase proizvode. Gradivom smo se pokusali $to
bolje pribliziti njihovim Zeljama i potrebama.

Pripremili smo i sklop edukacija za upravitelje stambenih
zgrada pri ¢emu je naglasak bio na predstavljanju toplinsko-
izolacijskog sustava JUBIZOL, smjernica pozarne sigurnosti te
predstavljanju programa JUBIZOL Engineering, koji omogucu-
je brzi izraCun potrebne debljine toplinskoizolacijske obloge i
ustede kod troskova grijanja. Nesto od predvidenog vremena

bilo je namijenjeno za diskusiju jer su sudionici imali veliki broj
konkretnih pitanja.

Naravno da nismo zaboravili niti na buduce korisnike nasih
materijala. Za trece razrede srednje gradevinske skole iz Skol-
skog centra Novo mesto organizirali smo tri seminara na temu
s podrucja toplinskoizolacijskog sustava JUBIZOL, prikaza ra-

JUB Akademija

Skolovanje JUBIZOL |

zli¢itih detalja te predstavljanja mreznog programa za izracun
gradevinsko-fizikalnih osobina materijala i programa za izradu
racunalnih simulacija fasada.

Seminar za ucenike srednje gradevinske $kole iz Skolskog centra
Novo mesto

Za razdoblje jesen zima 2011/2012 planiramo jos nekoliko no-
vih specijaliziranih seminara, koji ¢e osim pravilne upotrebe

nasih materijala ukljucivati i znanja iz drugih podrudja, koja ¢e
potro3acima nasih proizvoda koristiti u njihovom radu.

Vise podataka o seminarima i fotografijama s njih te 0 JUB Aka-
demiji moZete pogledati na nasoj internet stranici www.jub.si.

Sve zaiteresirane profesionalne korisnike, koji jos nisu sudjelo-
vali na edukacijama u okviru JUB Akademije molimo da svoju
prijavu na edukaciju sa svojim podacima i tipom seminara ko-
jem Zele prisustvovati podalju na e-mail academy@jub.eu, ili

nazovu na besplatni telefon 0800 20099.

mag. Jelka Slatinsek,
voditeljica JUB Akademije
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Aktualno Sajam SASO Split 2011.

Sajam alata strojeva i opreme, popularni SASO,
odrzava se i ove godine u Splitu od 19. do 23. 10.
To je medunarodni sajam koji od 1996. godine
kada je prvi puta odrzan okuplja privrednike
juznog dijela Hrvatske, ali i zemalja u okruzenju.

SASO

S padom interesa privrede za prisustvo na Zagrebackom ve-
lesajmu, SASO je nepsrednijim pristupom, prihvatljivijim cije-
nama izlaganja i fleksibilnos¢u prema izlagacima s godinama
izrastao U vazan regionalni sajam na kojem je privrednicima

fair

Otvorenje JUB DEC
Samobor

01.07.2011. svecano smo otvorili JUB Distribu-
tivno Edukacijski Centar Samobor. lako smo
prakti¢no ve¢ krajem prosle godine cjeloku-
pno poslovanje JUB Hrvatska premjestili na
novu lokaciju u Samoboru, dosta radova na
uredenju objekta i okolisa oko objekta tada jos
nije bilo zavrseno. Posebno je trebalo privesti
kraju veliki posao oko uredenja JUB Design
Studia i izlozbenog salona. Budu¢i da smo JUB
DEC Samobor zamislili i kao edukacijski cen-
tar i svojevrsnu filijalu JUB Akademije, te kao
servisni centar JUMIX-a, radovi na uredenju i
uspostavljanju pune funkcionalnosti potrajali
su do polovice ove godine. Konacni zavrsetak
radova pokazao se i kao dobra prilika da sam
centar sluzbeno i svecano otvorimo nasim po-
slovnim partnerima; kupcima, izvodacima, ar-
hitektima i Sirokoj potrosnji kojima je zapravo
centar i namijenjen.

Na prigodnoj svecanosti okupilo se dvjestotinjak uzvanika,
poslovnih partnera te predstavnika Jubovih firmi kéeri iz su-
siednih zemalja. Uvodne govore odrzali su direktor JUB Hr-
vatska g. Sinida Soldi¢ te predsjednik Nadzornog odbora JUB
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iz podrucja gradevinske djelatnosti, energetike, financija
i menagementa sudjelovanje na sajmu pitanje prestiza.
U JUB-u smo odlucili sudjelovati na ovogodisnjem izda-
nju SASO-a na pedesetak kvadratnih metara izlozbenog
prostora na kojem ¢emo prikazati najnovije proizvode iz
naseg asortimana. Osim toga zelja nam je nasim posjeti-
teljima pribliZiti JUB usluge, prije svega Jub Design Studio
i Jubizol Engineering, a planiramo i odrzavanje prakti¢nih
prezentacija nasih proizvoda. Stoga sve zainteresirane
poslovne partnere pozivamo da nas posjete na odjelu
gradevine od 19. 10. gdje ¢e vam za sva pitanja biti na ras-
polaganju nasi djelatnici iz komercijalne odnosno tehnicko
informativne sluzbe.
Ivica Vlahek,
voditelj tehnicko informativne sluzbe

Svecano rezanje vipce

Hrvatska i ¢lan Uprave JUB-H g. Mitja Cesar. Svecani govornici
upoznali su prisutne s djelovanjem JUB-a na hrvatskom trZistu
i u regiji te znacaju koji JUB pridaje svojim domicilnim trZisti-
ma, odnosno investicijama koje su ve¢ ostvarene i onima koja
su josS u planu na razini Grupe JUB.

Po zavrsetku uvodnih govora ¢lan Uprave Grupe JUB g. Stani-
slav Sraka, zajedno s g. Soldi¢em prerezao je svecanu vrpcu i
sluzbeni otvorio prostore JUB DEC Samobor.

Slijedilo je razgledavanje izloZbenog prostora JUB Design
Studia, prostora za prezentacije i skladisnih kapaciteta. Nakon
toga u dobroj atmosferi nastavljeno je neformalno druZenje s
gostima u prostorima novog objekta. S gostima smo se druzili
kroz zanimljive sportske i rekreativne igre, za dobru atmosferu
pobrinuo se glazbeni sastav, no jos vise bogata kulinarska po-

nuda jela i pi¢a. Pobjednici i finalisti natjecanja u stolnom te-

nisu te u pogadanju ambalaZe ,slobodnim stilom* sudjelovali
su u kvizu iz poznavanja Jubovih proizvoda i povijesti firme s
bogatim nagradnim fondom nagrada.

Zabava je potrajala do kasnih poslijepodnevnih, za neke i do
vecernjih, sati. Srecom da je nakon sve¢anog dogadaja slijedio
vikend tako da su i oni najumorniji mogli napuniti baterije.

S pocetkom novog radnog tjedna dobar osjecaj i sje¢anje na
proslavu polako blijedi, no odgovornost, ambicija i ciljevi koje
moramo ostvariti uz pomo¢ novoizgradene infrastrukture po-
staje obveza.

U nastavku donosimo kolaZ fotografija sa sve¢anog otvaranja
kojima prenosimo atmosferu s ovog za nas vaznog dogadaja.

Ivica Vlahek, voditelj tehnicko informativne sluzbe
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Dobivanje znaka zastite okolisa

Poduzece JUB je za unutarnju zidnu boju Jupol
Junior u mjesecu srpnju, kao prvo u Sloveniji iz
podrugja industrije, dobilo znak zastite okolisa,
na sto smo vrlo ponosni. Znak zastite okolisa je
sluzbeni znak Europske unije za zastitu okolisa
kojim se dokazuje da tako oznaceni proizvodi
u usporedbi sa drugima na trzistu imaju manje
negativnih utjecaja na okolis.

Okolidna izvrsnost proizvoda i usluga na razini Europske unije
se iskazuje ispunjavanjem visokih ekoloskih standarda i mjerila
upotrebljivosti. Znakom zastite okolisa proizvodaci i trgovci
kao ponudaci usluga, dokazuju postizanje najvisih standarda
u odnosu prema okoliSu i pomazu osvjeS¢ivanju potrosaca

Izvjestaj s ovogodisnje

¢ime mu olaksavaju izbor prilikom kupnje. Europski potrosaci
ovom znaku iz dana u dan sve vide vjeruju, jer osigurava visok
nivo kvalitete odredenog proizvoda odnosno usluga.

Znak zastite okolisa u Sloveniji dodjeljuje ARSO (Agencija Re-
publike Slovenije za okolis) pod uvjetima odredenim s propi-
sima EU. ARSO je temeljem toga odgovoran za provjeravanje
odgovarajuce izvedbe odnosno proizvodnje proizvoda, kao i
sve dokumentacije povezane s tim postupcima.

Unutarnja boja Jupol Junior se odlikuje po tome $to je za oko-
li$ i korisnika neskodljiva periva boja, namijenjena prije svega
za dekorativnu obradu zidova u djecjim sobama, igraonicama
i uCionicama. Primjerena je posebno za osvjezavanje prostora
u Zivim nijansama i omogucuje brza obnavljajuca bojenja zid-
nih i stropnih povrsina.

Slovenske marketinske konferencije

Na ovogodisnjoj 16. Slovenskoj marketinskoj
konferenciji u prvom planu je bio izvjestaj o
odgovornom upravljanju marketingom za do-
bit i rast poduzeca kao odgovorom na promi-
jenjene uvjete na trzistu. JUB se je predstavio s
robnom markom Jupol, koja je nasa najvaznija
robna marka. Prisutna na vise od 20 trzista, od
kojih su najvaznija trziSta bivse Jugoslavije, koja
predstavljaju vise od 75-postotni dio prodaje.

Jedan od vecih izazova Grupe JUB u marketingu robne mar-
ke Jupol je naci pravu mjeru u standardizaciji i prilagodbi na
razli¢itim trzistima. Vremena masovne prodaje i jedinstvenog
marketinga su izza nas, marketing izmedu pojedinih trZistima
se razlikuje. Razlicitost u pristupu je povezana s razli¢itim na-
tjecateljima, navikama i potrebama kupaca. Pri tome su naj-
vece razlike, koje zahtijevaju prilagodavanje cjelovite marke-

tinSke mreZe, jo$ i u razvoju i pristupacnosti prodajnih puteva

te cjenovnom pozicioniranju. S Jupolom nastupamo kako na
potrosackom tako i na meduorganizacijskom trzistu, i tome
moramo prilagodavati cjelovitu marketinsku mrezu s komuni-
kacijom dizajnom i cijenom.

Za uspjeh na medunarodnom prostoru navazniji je tim zapo-
slenih, koji su ukljueni u odluke strateSkog upravljanja rob-
nom markom. Oni moraju biti kompetentni, samoinicijativni,
posteni, pri ¢emu je kultura pobjednika pri tome presudna.
Suradnici koji kroje sudbinu marke, moraju Zeljeti nadprosjec-
ne rezultate i uspjeh. Moraju razumijeti svoj utjecaj na prihode,
troskove i profitabilnost. Robna marka mora imati odredene
izmjerljive ciljeve kravonu strategiju te strategiju pojedinih tr-
Zista te pravila koja odreduju okvire, u kojima se mogu brzo

mijenjati odluke na operativnoj ravnini.

Najvaznije mjerilo uspjeha robne marke JUPOL su njeni zado-
voljni kupci.

Anja Cipot Pustaticnik, direktorica marketinga Grupe JUB
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Boje mijenjaju dom

JUB Trgovina i promet,
d.o.0. Zagreb

T: 0800-200099

T:01 6194 340

E: jub@jub.hr
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boje mijenjaju dom

Trendovi boja

Harmonicne kombinacije boja, koje pronalazimo u prirodi, daju nam osjecaj ugode i slobode. Najvece
savrsenstvo pri opremanju svojeg doma mozemo posti¢i samo s promatranjem profinjenih kombina-
cija boja, oblika i tekstura koje pronalazimo u prirodi. Zato neka priroda bude sa svim svojim sastavom
i procesom primjer svima koji zele u svom domu stvoriti udobnost i toplinu.

TAMO, GDJE SUNCE ZALAZI

Izberite paletu toplih zemljanih boja u kombinaciji s vatreno

crvenom i docarajte tople jesenske zrake zalazeceg sunca u

svojem domu. Zidove obojite modernom bojom cappuccina,

dodajte namjestaj u tamno smedoj boji, dekorativni dodatdi,
* prikaz nijansije kao $to su zavjese, jastuci ili cvijece neka svojom vatreno crve-
sasvim informativan nom nijansom daju tocku na i.

JUB 5560*
JUB 1190*

MEDITERAN ODMARA

JUB 3281*

* prikaz nijansi je
sasvim informativan

Paleta boja tople ljubicaste boje u kombinaciji sa prljavom lila
ili zagasitom marelicom kombinacija je za sve koje nadahnjuje
kombinacija aromati¢ne mediteranske idile. S trackom maste
moZete se okruZiti beskarajnim ravnicama opojne lavande u
svoj dnevnoj sobi.

Nastja Iskra, arhitekt savjetnik
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Pregled prezentacija
u 2011.

| ove godine nastavili smo s odrzavanjem te-
matskih prezentacija za nase partnere na te-
renu odnosno u nasem novom sjedistu u Sa-
moboru. Posjetili smo razlic¢ite gradove diljem
Hrvatske i u suradnji s nasim kupcima organi-
zirali susrete s izvodacima, arhitektima i trgov-
cima. Do sada smo odrzali tridesetak strucnih
seminara po uobicajenom programu u pretez-
no teoretskoj formi.

Takav pristup s obzirom na dugogodisnje ponavljanje iste
forme pomalo postaje neatraktivan. lako sudionici redovito
dobro posjecuju takve skupove vec¢ neko vrijeme osjecamo
da je potrebno promijeniti ustaljene obrasce, te podici razinu
prenosenja znanja i informacija o nasem asortimanu. Upravo
preseljenje u novi prostor omogucuje nam takve promjene
u edukacijskom radu s kupcima, jer osim uvjeta za teoretsku
nastavu, dobivamo i kvalitetan poligon za odrZavanje praktic-
nih prezentacija nasih proizvoda $to ¢e nam ubrzo omoguditi
uspostavljanje JUB Akademije, kakva je zamisljena u mati¢noj
firmi u Dolu pri Ljubljani, i za hrvatsko trziste.

Taj plan ostaje nam za realizaciju do kraja ove godine, oce-
kujemo da ¢emo prve sudionike — polaznike JUB seminara u
JUB edukacijsko distributivnom centru u Samoboru ugostiti
do pocetka jeseni.

Do tada donosimo vam pregled prezentacija i seminara odr-
Zanih do polovice ove godine na razli¢itim dijelovima hrvat-
skog trzista.

Poceli smo u Karlovcu u suradnji s nasim partnerom firmom
ROBERTING i njegovim kupcima:

12

Radno-neformalno druZenje s izvodacima u Crikvenici

JUB Trgovina i promet d.0.0., Ulica hrvatskih branitelja 11, 10430 Samobor | Clan Grupacije JUB

Boji Jupol Classic vjerujemo vec vise od 40 godina,
jer je odlicna za osvjezavanje zidnih i stropnih
povrsina. Dodavanjem pigmenata za nijansiranje
i DIPI, prostor mozZete jednostavno obojiti u pastelne

— nijanse, s kojima Cete ostvariti raznolike igre bojama.

Za djelatnike Gradskog stambenog i komunalnog gospodarstva
iz Zagreba odrzali smo seminar u JUB DEC Samobor

QB

Boje mijenjaju dom

Za djelatnike naseg najveceg kupca tvrtke Velekem organizirali
smo radno — neformalno druzenje

lvica Vlahek, voditelj tehnicko informativne sluzbe

13
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predstavljamo proizvode

AKRINOL FLEX

fleksibilno ljepilo za keramiku

AKRINOL FLEX je visenamjensko gradevinsko
ljepilo s produzenim otvorenim vremenom
izradeno na osnovi cementa i polimernih vezi-
va, za unutarnju i vanjsku upotrebu,. Primjere-
no je zalijepljenje keramickih plocica, klinkera,
staklenog i drugih mozaika na sve vrste zidnih
povriina (fine vapnene, vapnenocementne,
gipsane i cementne Zbuke, gipskartonske i
vlaknenocementne ploce, porobeton, vodo-
odbojne iverice itd) i podne povrsine (beton,
cementni estrisi).

Ljepilo odlikuje povecana fleksibilnost, zato ga mozemo upo-
trebljavati prije svega za lijeplienje keramike na povrsinama,
koje su izloZene visokim temperaturama ili ostalim opterece-
nima. Upotrebljava se za lijepljenje podne keramike na tera-
sama, balkonima, vanjskim stubistima, u objektima s podnim
grijanjem, za lijepljenje nove keramike na stare keramicke
obloge pa i za lijepljneje podne keramike u bazenima. Osim
fleksibilnosti ljepilo se odlikuje produzenim otvorenim vreme-
nom nanesenog ljepila, koje je u normalnim uvjetima duZe za
30 minuta. Prema zahtjevima standarda SIST EN 12004 liepilo
se svrstava u poboljsana cementna ljepila sa smanjenim kli-
zanjem i s produzenim otvorenim vremenom — C2TE. Prema
zahtjevima standarda SIST EN 12002 svrstava se medu ljepila

s povecanom deformabilnosc¢u odnosno fleksibilnos¢u — S1.

Osobine ljepila

AKRINOL FLEX

- Produzeno otvoreno vrijeme
(> 30 min),

- fleksibilno ljepilo,

- dobra temperaturna postojanost
(od -40°C do + 70°C)

- C2TES],

- zalijepljenje kod podnog
grijanja,

- za lijepljenje nove keramike na
staru.

Miha Gaspersic, produktni voda

Dekorativne zbuke u
toplinskoizolacijskom
sustavu

Izbor dekorativhe Zbuke odnosno zavr$nog
sloja na fasadi vazan je detalj, kada definiramo
komponentne fasadanog sustava. Zavrsni sloj
stiti fasadu od Stetnih utjecaja iz okolisa (na-
makanje od oborinske vode, svjetlosna opte-
recenja, posebno UV dio svjetlosnog spektra,
kemijska agresija zbog onecis¢enja zraka idr.),
svojom bojom i strukturom objektu osigurava i
odgovarajuci estetski izgled.

Dekorativna Zbuka mora dugotrajno odoljevati vremenskim
utjecajima i s tim osiguravati trajnost fasadnog sustava. Oso-
bine zavrinih slojeva se razlikuju s obzirom na pripadajudi tip
veziva. JUB nudi dekorativne zbuke na silikonskoj, akrilnoj, sili-
katnoj i mineralnoj osnovi.

Slikonske Zbuke omogucuju najbolju zastitu zbog iznimno
visoke hidrofobnosti i dobre elasti¢nosti, koja zbuci osigurava
nisko upijanje oborinske vode, malo nakupljanje prljavstine, te
dobru mehanicku otpornost na temperaturna naprezanja.
Akrilne Zbuke osim dobre zastite zbog hidrofobnosti i elastic-
nosti nude Siroku paletu nijansi. Silikatne i mineralne Zbuke
odlikuju prije svega visoka paropropusnost, zbog niskog sadr-
Zaja organskih tvari te visoka pozarna otpornost.

VODOUPOJNOST | PAROPROPUSNOST
DEKORATIVNE ZBUKE

Dobro vodoodbojne dekorativne Zbuke, koje odlikuje malo
upijanje vode, djelotvorno sprecavaju namakanje temeljne
Zbuke i izolacijske obloge od oborinske vode, $to fasadnom
toplinskoizolacijskom sustavu osigurava najmanja moguca
ostecenja od smrzavanja (koja se obi¢no pojavljuju u obliku
pukotina, otpadanja dekorativne zbuke itd), a posljedi¢no i

dugi zivotni vijek.

Sve dekorativne Zbuke su u sklopu sustava Jubizol ispitane po
smjernicama ETAG004. Mineralne i silikatne dekorativne Zbu-
ke su u pravilu znatno vise vodoupojne od silikonskih i akrilnih.
U JUB-u smo s dodavanjem odgovarajucih hidrofobnih tvari
te razlike smanjili do te mjere da su glede upijanja vode sve
dekorativne Zbuke razvrstane u Razred Ill, prema EN 1062-3.

strucnjak savjetuje / eksterijer

Razred|.

visoko upijanje vode

w,, > 0,5 kg/m*h®*

Razred Il.

srednje upijanje vode

0,1 kg/m*h®* <w,, < 0,5 kg/m*h**

Razred lil.

nisko upijanje vode

w,, < 0,1 kg/m*h®>

Razredi kapilarne vodoupojnosti po EN 1062-3

A Primer :

Zbuka je prema kapilarnoj vodoupojnosti u razredu lll, kada
uzorak Zbuke, nanesen na povrsini 1 m? po potapanju u vodi
7a 24 sata, upije manje od 0,1 kg vode.

Silikonske Zbuke su po izvedenim mjerenjima barem deset
puta bolje vodoodbojne od mineralnih i silikatnih Zbuka.
Zbog starenja materijala Zbukama se vodoupojnost s vreme-
nom povecava zato su s tog vidika akrilne — a posebno silikon-
ske Zbuke u velikoj prednosti pred ostalima.

Vodoupojnost zbuke

SILIKONSKE zbuke AKRILNE zbuke ~ SILIKATNE 2buke MINERALNE Zbuke
Silikonske Zbuke, su od svih najmanje vodoupojne.
Vodoodbojnost kod dekorativnih Zbuka je vaZna prije svega
zato da voda $to prije otece s fasadne povrsine, s ¢ime spre-
¢avamo mogucnost namakanja i oste¢enja materijala u fasad-
nom sustavu te stvaranje algi i plijesni na fasadnoj povrsini.

Na vise vodoodbojne (jace hidrofobirane) dekorativne Zbuke
se prasina i druga necisto¢a manje prihvaca, te se s njihove
povrsine zbog specifitnog nacina otjecanja vode po kisi u ve-
likoj mjeri ispere.

Paropropusnost kod izbora dekorativnih Zbuka za zastitu
kontaktnih fasadnih toplinskoizolacijskih sustava u vecini slu-
Cajeva nije odlucujudi faktor, jer vrlo malo doprinosi tako ¢esto
spominjanom »disanju« objekata.

Vodoodbojnost / Paropropusnost zbuke

T1,

SILIKONSKE Zbuke ~ AKRILNE Zbuke  SILIKATNE Zbuke MINERALNE Zbuke

I vodoodbojnost zbuke

paropropusnost zbuke

Prikaz odnosa izmedu vodoodbojnosti i paropropusnosti pojedinih vrsta
dekorativnih zbuka.

Isto kao i vodoodbojnost i paropropusnost u najvecoj mjeri
ovisi 0 upotrebljenom vezivu u dekorativnoj Zbuci — mineral-
ne i silikatne Zbuke su dobro, a silikonske i akrilne Zbuke nesto
slabije paropropusne. Razlike medu razli¢itim dekorativnim
Zbukama su u tom pogledu medutim tako male, da ih s tek
nekoliko iznimki mozemo prakti¢no sve ugradivati u zavréne
slojeve kontaktnih fasadnih toplinskoizolacijskih sustava, za
koje je iz bilo kojih razloga zahtjevana sto ve¢a odnosno naj-
ve¢a moguca paropropusnost.

Dekorativna Zbuka stiti fasadu od Stetnih utjecaja iz okolisa, a
svojom bojom i strukturom objektu osigurava i odgovarajuci
estetski izgled. Kod izbora zavrénog sloja vazno je poznavati
razlike medu njima, jer je pravilan izbor povezan s trajnos¢u i
naravno kvalitetnim izgledom zavrinog sloja.

Ales Kovac,
produktni voda




strucnjak savjetuje / interijer

Predstavljanje
dekorativne tehnike
MARMORIN VERSUS

S tehnikom Marmorin VERSUS (latinski izraz za
»brazdu«) postizemo atraktivan izgled plemenite
povrsine, po kojoj su ravhomjerno rasporedene
uzduzne (poprecne) brazde, koje su popunjene s
Marmorinom ili s Jub Decor Glamourom. Izgled
mozemo usporediti s izgledom kore drveta ili pa-
tine vremena na drvenim povrsinama, koja na-
staje zbog vremenskih utjecaja (primorske grilje,
drvenavrata...).

ALAT

- dekorativna Cetka - nehrdajuca zaobljena gladilica

- valjci¢ - nehrdajuca lopatica

« kist - sinteticka tkanina — polipropilen

MATERIJAL
« Marmorin - Jupol Gold
- JUB decor Glamour - Akrilna emulzija

- Marmorin emulzija - Jubolin kit (P25, P50)

PRIPREMA PODLAGE

1. Prethodno bojenje. Podloga mora biti suha, ¢vrsta, bez
mrlja ulja i sli¢nih necisto¢a. Moramo osigurati potrebnu
jednoli¢nost povrsine, po potrebi je obojimo da dobijemo
ravnomjeran ton podloge. Upotrebljavamo bijelu boju, jer
je i nijansa masa za izravnavanje bijela. Ako ne bismo osigu-
rali jednoli¢nost podloge prije nanosenja Marmorina, nijan-
sa podloge bi kroz Marmorin mogla prosijavati.

2. Zagladivanje podloge, nije potrebna potpuna glatkost, Ju-
bolin kit (Jubolin, P25 ili P50). Zagladujemo s nehrdaju¢om
gladilicom.

3.Brudenje povrsine, otprasivanje dijelova s usisavanjem ili
finom metlicom.

4. Impregnacija s Akrilnom emulzijom (1:1), nanos s valjkom,
nije potrebno prskanje.

ZAVRSNA OBRADA

1.Nanos Marmorina s nehrdaju¢om gladilicom.
Debljina nanosa ~2-3 mm. To izvodi prvi so-
boslikarski majstor. Sirina nanosa treba biti pri-
blizno 0,5 metra ili toliko, koliko drugi majstor
mozZe obraditi, prije nego Marmorin »povuce«
u podlogu i po¢ne stvrdnjavati ili stvarati povr-
Sinsku prevlaku.

2.lzrada strukture Marmorina, koju oblikuje
drugi majstor. Alat je dekorativna cetka. Poc-
nemo na krajnjem lijevom rubu i nastavljamo
U smjeru prvog nanosa. Dekorativnu cetku vu-
¢emo po povrsini u Zeljenom smjeru s prekri-
vanjem izmedu poteza (uzduzno ili poprec¢no).
Potez treba biti od pocetka do kraja zavrsen
odjednom. Ako se Marmorin nakupi u pla-
sticnim vlaknima Cetke, ocistimo je s vodom i
osusimo. Rad oba majstora mora biti simultan i

prije svega vremenski uskladen.

3.Premaz JUB decor Glamour. Nanos Glamura
s kistom uzduzno u smjeru prvog nanosa. Dok
je Glamour jo$ mokar s gladilicom zagladimo
strsece slojeve nanosa. Kut izmedu gladilice i
povrsine treba biti iznad 459, trenje posebno
na izbocenim dijelovima Marmorina. Prilikom
gladenja povrsina koja istupa dobiva izrazito

tamniji ton nijanse, selektivni osjecaj dubine i
kontrast izmedu poliranog sjaja i svjetle¢e po-
vrsine u udubinama Umjesto Glamoura moze-
mo upotrijebiti i odgovarajucu nijansu Marmo-
rina kojeg nanesemo s gladilicom.

Matjaz Levicnik, tehnicar, TRCJUB, d.o.o.

-
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Metamerizam i osvetljenje

"Sto je boja? Nijedno tijelo samo po sebi nema
boju. Znamo, da i najzivopisnije obojana tijela,
ako ih ostavimo u potpunoj tami, nemaju
boju. Ako je stoga boja tijela ovisna o svjetlo-
sti, tada sama boja mora biti osobina svjetlo-
sti. | zaista je tako."

Paul Outerbridge, fotograf (1896-1958)

kompliciranog imena, lakse razumjeli, moramo se najprije
upoznati s osnovama boje i svjetlosti. Boja je osobni, osjetil-
ni dozivljaj, kojeg u mozqu stvara svjetlost kod ulaska u oko.
Iz toga proizlazi da je raspoznavanje boje zahtjevan proces u
kojem sudjeluju objekt, svjetlost, oko i mozak.

U ovom ¢lanku ¢emo se ograniciti samo na razli¢ite izvore
svjetlosti, njenu temperaturu i utjecaj svjetlosti na raspozna-
vanje boje. Izvora svjetlosti ima vide: glavni izvor je sunce, u
bitno manjem obimu to su i vatra/plamen, bljesak munje itd.
No¢ u pravilu osvjetliavamo s umjetnim izvorima svjetlosti,
koje u grubo mozemo podijeliti na Zarulje i sijalice.

Medu Zarulje ubrajamo dobro poznate »klasicne« Zarulje te
halogene zarulje, kod svjetiljki svjetlost nastaje isijavanjem
svjetlosti po principu praznjenja, sli¢no kao kod bljeska munje
po nevremenu. Medu njih ubrajamo fluorescentne i Stedne

svjetiljke te metalhalogenidne, Zivosrebrne i natrijeve svjetiljke.

Sve vide se pojavljuju i LED svjetla, koja usprkos svemu za sada
jos nisu u sirokoj upotrebi za sve nacine osvjetljavanja.

Osnovne karakteristike pojedinih Zarulja odnosno svjetiljki su:
e svjetlosna iskoristivost (Im/W),

e temperatura boje svjetlosti (Kelvin odnosno K)

o faktor raspoznavanja boje (od 0 do 100)

Vecina potrosaca se prilikom kupnje Zarulje ili svjetilike ne bavi
njihovim osobinama, kao $to je npr. temperatura boje svjetlo-
sti. Bavi se samo ustedom energije, zato su navike usmjeravaju
prema Stednim svjetiljkama. Na Zalost temperatura svjetlosti
je nepravedno zapostavljena, iako u velikoj mjeri utjece na to
kako ¢emo doZivljavati na$ boravisni prostor. Vjerojatno ste
vec primjetili, kako vasa spavaonica drugacije izgleda prilikom
jutarnjeg suncevog izlaska, te na popodnevnom i vecernjem
sunc¢evom zalasku. Razlike medu razliciitm vrstama Zarulja ili
svjetiljki su skoro u jednakom rasponu.

Za usporedbu: klasi¢na Zarulja ima temperaturu boje svjetlo-
sti 2000 K, fluorescentna svjetilika 4000 K, LED svjetilika do
6000 K. Ako spomenute vrijednosti usporedimo sa svjetlos¢u
prirodnog izvora, mozemo izvuci zakljucak:

o svjetlost kalsi¢ne Zarulje je nabliza prijepodnevnoj svjetlosti,

o svjetlost LED ili ksenon svjetiljke je najsli¢nija svjetlosti neba
bez oblaka,

» svjetlost najboljih fluorescentnih svjetiljki se priblizava svje-
tlosti podnevnog sunca, koja je izmedu 4800 do 5300 K;
zanimljivo kod ovog tipa svjetiljki je i to da nihova tempera-
tura boje ovisi o temperaturi prostora.

Temperatura boje svjetlosti nam takoder opisuje boju proi-
zvedene svjetlosti, koja se kod svjetlosnih izvora krece izmedu
2000 K i 6500 K. Sto je vrijednost niza, svjetlost je vise tople
odnosno Zute boje. Vrijedi i obratno pri visim vrijednostima
boja svjetlosti je hladnija, vise bijele boje odnosno plavkaste
boje. Takva s visokom vrijedno3¢u temperature boje sve do
10.000 K je i prirodna odnosno dnevna svjetlost.

Tri interijera s tri razlicita osvjetljenja (samo primjeril)
1. klasi¢na Zarulja

2. fluorescentna svjetiljka

3. LED svjetiljka

el

Budu¢i da temperatura boja svjetlosti ima skoro toliko koli-
ko je i promatraca, trebalo je izvore svjetlosti standardizirati.
Samo na taj nacin je moguce bilo gdje na svijetu u nadziranim
uvjetima ocjenjivati boje i nijanse boja. Jedna od standardizi-
ranih svjetlosti je i »Standard Illuminant D65« koja se u Grupi
JUB upotrebljava za standardiziranu dnevnu svjetlost s tem-
peraturom boje 6500 K.

Sada znamo $to znadi temperatura boje svjetlosti i kako ve-
zano s njom razli¢ito doZivljavamo boje. Da bi poimanje boja
bilo jos zanimljivije, pobrinula se metamerizma.

Metamerizama ima vise vrsta. Navodimo dvije, koje u svakod-
nevnom zivotu najcesce susrecemo:

* metamerizam uzoraka; pojava kada su boje dvaju objeka-
ta u odredenim uvjetima odnosno pri odredenoj svjetlosti
vizualno jednake, a pri drugoj svjetlosti razlicite. To je najce-
$¢e prisutan oblik metamerizma i nemoguce ga je potpuno
ukloniti.

¢ geometrijski metamerizam: identi¢ni uzorak boje opticki
djeluje razli¢ito pod razli¢itim kutom promatranja, osvjet-
lienja ili udaljenosti od promatranog predmeta. Ta pojava
dokazuje da imamo razli¢ite Zenske i muske poglede naistu
stvar i da je drugacije interpretiramo. Razlog je logi¢an; op-
¢enito vrijedi da Zene i muskarci imaju razlicit razmak medu
zjenicama i zbog toga lagano promijenjen kut stereoskop-
skog vida.

U uvodu smo napisali da je boja osobina svjetlosti. Obratite
paznju na to kod izbora i kupovanja boje za svoj dom. Me-
tamerizam je zbog upotrebe kvalitetnih pigmenata i njihove
pazljive kombinatorike u JUB-ovim proizvodima skoro nepri-
mjetan. Na izvor osvjetljenja na zalost nemamo utjecaj, no kao
ekoloski usmjereno poduzece svakako preporu¢amo upotre-
bu Stednih svjetiljki.
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predstavljamo poslovne partnere

Predstavljamo
poslovne partnere

U JUB-u smo svjesni da uspjeh visegodisnjeg
kontinuiranog prisustva na trzistu mozemo
zahvaliti prije svega odanim i predanim po-
slovnim partnerima - lokalnim distributerima,
trgovinama i prodajnim centrima koji vrijed-
no i profesionalno zastupaju na$ asortiman i
priblizavaju ga krajnjem potrosacu. Takav pri-
stup prodaji posebno je impresivan kada su
partneri relativno udaljeni, kao sto je to slucaj
s uspjesnom trgovinom TEHNOKOLOR iz Zu-
panje. Ovaj nas dugogodisnji partner svojim
radom, postenim odnosom prema dobavljaci-
ma, uslugama koje nudi svojim kupcima te za-
pazenim prodajnim prostorom zasluzuje da ga
poblize predstavimo nasim Citateljima.

Trgovina Tehnokolor Zupanja osnovana je 1994. godine, u
vlasnistvu je g. llije Mioca, posluje na adresi Veliki Kraj 74 u
samom sredistu Zupanje. Od pocetka svog rada profilirala se
u dobro opskrbljen centar prodaje Jubovih proizvoda, najprije
s osnovnim programom, a kasnije i s proSirenim asortimanom
te dodatnim uslugama. Kako je prodaja robe s godinama rasla,
mijenjalo se i stanje na trziStu, kupci su postavljali sve vece
zahtjeve i ocekivanja, a trgovci su morali brZe reagirati. Da bi
osigurali kvalitetu isporuke i podigli ukupnu razinu usluga,
grupa uspjesnih maloprodaja s podru¢ja isto¢nog dijela Sla-
vonije, 2001. godine odlucila se udruZiti u interesnu skupinu
i na taj nacin zajednicki nastupati prema dobavljacima. To je
2003. godine rezultiralo i pocetkom direktne suradnje Juba i
Tehnokolora, koji je postao glavni medu jednakima u Slavon-
skoj grupi. Clanovi grupe su osim Tehnokolora i trgovine; Con-

SRlsdemmmatAtuNtdig

sortium Osijek, Spektar Bakovo, Pictura Vukovar, BRIIT Oraho-
vica i Instalopromet Burdevac. Direktna suradnja s Jubom,
doprinijela je jos boljem profiliranju ovih trgovina na trzisty,
koje danas svaka u svojem gradu predstavljaju respektabilni
JUMIX centar.

Tehnokolor je danas tvrtka s 12 stalno zaposlenih djelatnika,
asortimanom koji obuhvaca vecinu Jubovih proizvoda, te
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mjesto na kojem kupac moZe dobiti cjelovitu informaciju o
proizvodu koji ga zanima kao i preporuku na koji nacin pravil-
no odabrani materijal koristiti. lako je u trgovini moguce vidje-
ti i proizvode drugih proizvodaca, glavninu asortimana pred-
stalvjaju Jubovi proizvodi. Osim tzv. bojarskog dijela sastavni
dio trgovine je i lijepo ureden salon keramike koji dodatno
podize ugodan osjecaj ulaskom u trgovinu. Skladisni prostor
iza trgovine osigurava dovoljne kapacitete skladistenja i za
proizvode namijenjene izradi fasada, toplinsko izolacijskih su-
stava i zavrsnih dekorativnih slojeva.

Suradnja JUB-a sa Slavonskom grupom svake godine biljeZi
nove kvalitetne razine. Oc¢ekujemo da Ce ta suradnja i u bu-
duc¢nosti napredovati, jer kontinuitet zahtijeva upornost i
vrijedan rad, JUB za to treba spremne partnere na trzistu, a
trgovina Tehnokolor to svakako jest.

U nastavku kroz fotografije prikazujemo vam ambijent same tr-
govine, asortiman proizvoda, te njen poloZaj u sredistu Zupanje.

lvica Vlahek,
voditelj tehnicko informativne sluzbe
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reference

Pregled referentnih objekata

U nastavku mozete pogledati nekoliko objekata koje smo izdvojili kao zanimljive za rubriku Reference. lako je gradevinski sektor
najvise pogoden recesijom i ekonomskom krizom, i mnogi izvodaci su morali zatvoriti svoje tvrtke, jo$ uvijek se moze pronaci
kvalitetnih investitora koji su i u kriznim vremenima spremni riskirati i uloZiti novac u izgradnju objekata. Takvi investitori za svoj
uloZeni novac traze najbolju kvalitetu izvodenja, ali i najbolje materijale. U toj situaciji proizvodaci materijala moraju s izvodacima
vrlo blisko suradivati da bi u svemu zadovoljili ocekivanja investitora ali i da bi konacan rezultat, gotov objekt, bio kvalitetna
reklama ugradivacima i samim proizvodacima. Upravo navedeno ocituje se u fotografijama objekata koje vam pokazujemo jer
slijededi politiku kvalitete proizvoda ali i visokog nivoa usluga uz taj proizvod (predlaganje tehnologije ugradnje, razradu detalja i
pomoc izvodacima u primjeni proizvoda) mozemo ocekivati pozitivnu perspektivu opstanka i napredovanja na trzistu.

Ivica Vlahek, voditelj tehnicko informativne sluzbe

Objekt Bura Commerce Biograd
Materijal: Jubizol comfort
Vrijeme izvodenja travanj 2011.

Objekt: obiteljska kuca Zagreb
Materijal: Jubizol premium
Vrijleme izvodenja: svibanj 2011.

Objekt: stambeno poslovna zgrad Vukovar
Materijal: ATG 2.0 1190 2171
Vrijeme izvodenja: lipanj 2011.

Objekt: Apartmani Zadar-Diklo =
Materijal: X7G 2.0 1184 ‘ - i
Vrijeme izvodenja svibanj 2011,
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intervju

ZBUKA - Izvodac s referencom

Viado Cakari¢

Od ovog broja uvodimo novu rubriku u hr-
vatsko izdanje JUB Magazina u kojoj ¢éemo u
obliku intervjua razgovarati s jednim od na-
Sih poslovnih partnera - izvodaca. U svakom
slijede¢em broju planiramo napraviti intervju
s eminentnim izvoda¢ima u formi 10 pitanja
kroz koja ¢emo Citatelje ukratko upoznati s
nasim poslovnim partnerom, njegovim dosa-
dasnjim radom, ostvarenim ciljevima te plano-
vima za budu¢nost.

S obzirom na nasu dugogodidnju prisutnost na hrvatskom
trzistu i analogno tome velikom broju poslovnih partnera s
kojima se susre¢emo bilo je tesko odluciti koga izabrati za pr-
vog sugovornika. Kriteriji po kojima bismo se vodili u odabiru
sugovornika mogu biti razni; dugogodisnja suradnja, ostvare-
ni prometi, zastupljenost asortimana, ovlasteni izvodac, refe-
rence isl. Kako je ovaj broj JUB Magazina posvecen otvorenju
naseq distributivno edukacijskog centra u Samoboru, koji ve¢
prvim pogledom na fasadu djeluje intrigantno, odlucili smo
upravo izvodaca fasade nasem objektu zamoliti za razgovor.

Dakle, intervju s izvodacem pocinjemo s g. Vladom Cakaricem
vlasnikom obrta za zavréne radove ,Zbuka”

Gospodine Cakari¢ mozete li ukratko predstaviti svoju
tvrtku, od kada posluje, koliko ima zaposlenih te koja
joj je osnovna djelatnost?

Firma je osnovana od 1995. pod nazivom Zbuka gradevinska rad-
nja vl. Viado Cakari¢. Imamo 14 stalno zaposlenih, a po potrebi
uzimamo i kooperante. Osnovna djelatnost je izvodenje fasader-
skih radova kao i radova strojnog Zbukanja.

Kada ste se prvi puta susreli s Jubovim materijalima?

S Jubovim materijalima sam se susreo na objektu stambeno
poslovne zgrade u Novoj cesti u Zagrebu, gdje smo izvodili fa-
saderske radove 2001. a koristen je JUBIZOL sustav na EPS-u sa
zavrsnom akrilnom zagladenom Zbukom u nekoj plavoj nijansi.

S kojim proizvodacima osim Juba jos suradujete, i su-
kladno tome koje su po vama Jubove prednosti u odno-
su na njih?

Suradujem sa svim relevantnim proizvodacima prije svega fasad-
nih materijala, kao sto su Baumit, Rofix, Samoborka, STO. Jubova
prednost u odnosu na njih je dobra tehnicka podrska i zajednicki
nastup na zahtjevnijim objektima. Osim toga spomenuo bih i
fleksibilnost i brzinu isporuke robe narocito kada je narudzba po
posebnim zahtjevima, te mogucnost isporuke na gradilista bez
obzira na mjesto izvodenja radova.

Sto mislite sto bi opcenito trebalo poboljsati u ponudi
proizvoda koje vi najcesce koristite?

Na trZiStu se kronicno osjeca nedostatak pomocnih materijala
kod fasaderskih radova, kao sto posebni profili, spojni pribor, dila-
tacisjki profili, pricvrsnice itd., vrlo je malo proizvodaca iliih nema
koji su u stanju ponuditi kompletan asortiman takvih proizvoda.
Proizvodaci cesto nude nove tehnologije ali u konkretnim zahtje-
vima nisu u stanju ispuniti zahtjeve izvodaca.

Kako ocjenjujete prisutnost JUB-a na hrvatskom trzi-
stu?

U segmentu fasada koji je za mene najinteresantniji JUB postaje
proizvodac koji u posljiednje vrijeme zauzima sve veci dio trZista.
Kao $to sam spomenuo vec prije, osim samih materijala koji mo-
raju biti najkvalitetniji, sve su veci zahtjevi za servisom i tehnickom
podrskom kod rjesavanja odredenih detalja koji se pojavijuju na
objektima, a koji u projektima Cesto nisu definirani do kraja. U
tom smislu je JUB na dobrom putu, nadam se da ce tako i na-

staviti, jer iako takav pristup u poCetku moZda ne donosi odmah
direktnu korist sigurno je jedan od uvjeta za opstanak na trZistu.

Koji su glavni problemi s kojima se struka u vasoj bransi
danas susrece?

Veliki problem je pomanjkanje kvalitetnih investicija, koje su fi-
nancijski do kraja zatvorene, a koje osiguravaju sigurnost napla-
te i za nas koji smo na kraju ciklusa. Drugi problem je nelojalna
konkurencija u bransi koja rusi cijene ispod svakog nivoa, a u ko-
nacnici ne postuje preuzete obveze po pitanju kvalitete i gotovog
proizvoda. U zadnje vrijeme dolazi do sve vecih zahtjeva za najvi-
sim razinama kvalitete u vidu izvodenja zavrsnih radova, pitanje
energetske ucinkovitosti novih objekata zahtijeva profesionalan
pristup u izvodenju, a u isto vrijeme cijene radova stagniraju ili
padaju. Treci i trenutno moZda najveci problem je kroni¢na ne-
likvidnost, koja rezultira nedostatkom novca u bransi i neizdrZivo
dugim rokovima naplate kod pojedinih investitora. Za riesenje tih
problema vaznu ulogu bi trebale odigrati drzavne institucije uvo-
denjem vece financijske dipcipline.

Izvodili ste radove na fasadi JUB DEC Samobor, koja s
obzirom na broj i intenzitet nijansi zavrsnog sloja nije
uobicajena. Kako komentirate primijenjenu tehnologi-
ju?

Sobzirom na projektiranu debljinu izolacije, koja je na pojedinim
mjestima na fasadi i preko 25 cm, a u isto vrileme Zelju projek-
tanta da reljefnim izgledom razbije jednoli¢nost strukture fasa-
de, izostanak dodatnog ucvrscivanja toplinske izolacije je hrabar
iskorak koji ponesto govori i o kvaliteti materijala za povezivanje
izolacije i podloge. Primjena najintenzivnijih nijansi zavrsnog
sloja je neuobicajena na fasadama ovakve vrste, iako u zadnje
vrijeme sve viSe traZena od investitora, predstavija izazov i nudi
garanciju za ugradene materijala sto bih komentirao kao uvje-
renost proizvodaca u svoj proizvod. Vezano za tu problematiku
spomenuo bih objekt stambene zgrade Centar ZvonimiR Z3 gdje
smo ugradili Jubov zavrsni zavrsni sloj intenzivno crvene boje za
koji ostali proizvodaci nisu bili spremni uopce ponuditi slican pro-
izvod, a za kojeg bi bili spremni jos i dati garanciju na postojanost
nijanse.

Prilikom izvodenja fasade na JUB DEC Samobor razradeni su
mnogobrojni detalji spojeva razlicitih materijala na requlaciji od-
vodnje oborinskih voda koji sada nisu vidljivi, ali bez kojih bi takva
fasada vrlo brzo pokazala sve nedostatke.

Kako komentirate davanje visegodisnjih garancija na
kvalitetu fasadnih materijala, koliko je to opravdano
a koliko realno?

Danas skoro da i nema proizvodaca koji smije plasirati nekvalite-
tan proizvod, ali rijetki ili samo najozbiljniji proizvodaci fasadnih
materijala su u stanju osim minimalnih zakonom predvidenih
garancijskih rokova ponuditi visegodisenje garancije za ugrade-
ne materijale. To i nas izvodace prisiliava na dodatne napore u
postizanju traZene kvalitete. Opcenito garancija od dvije godine
vise nikoga ne zadovoljava, desetgodiSnja garancija postala je
realnost za zahtjevnije objekte i investitore (projekt Cvjetni prolaz
— dana je 10.godisnja garancija na fasaderske radove) Pri tome
treba rasclaniti pitanje same garancije; garancija na kvalitetu i
funkcionalnost ugradenih materijala prakticno nije vremenski
odredena dok garancija na nijansu sigurno ne moZe biti vise-
godisnja pogotovo kod najintenzivnijih nijansi i zbog sve veceg
utjecaja UV —zracenja.

Budu¢i da dosta suradujete kao podizvodac tvrtke
TEHNIKA, recite nam kakva su vasa iskustva s njima i
koje su prednosti takve suradnje?

Sama ¢injenica da s TEHNIKOM suradujem od pocetka osnivanja
tvrtke govori o njima kao ozbilinom i jednom od najpoZeljnijih
investitora, koji su prisutni na svim zahtjevnijim gradevinskim
projektima u Hrvatskoj. To ujedno znaci da su i jedni od najzah-
tjevnijih, jer traZe strogo postivanje rokova i kvalitete te usvajanje
novih tehnologija posebno u primjeni energetske ucinkovitostina
fasaderskim radovima. S druge strane sigurnost u realizaciji me-
dusobnih odnosa i postivanju dogovorenog jamac su sadasnje i
buduce suradnje i perspektive moje firme.

JUB: Koji su vam planovi za buduénost?

U ovim kriznim vremenima prioritet je odrZati postojecu zaposle-
nost i ispunjavanje obveza prema svim zaposlenima. Dugoroc-
no ocekujemo pomak u boljem smjeru cijelog gospodarstva pa
i branse, medutim to zasigurno znaci i usvajanje i prihvacanje
novih tehnologija u segmentu fasaderskih radova i daljnje usavr-
Savanje svih djelatnika na primjeni proizvoda i tehnologija emi-
nentih proizvodaca.

Gospodine Cakari¢ zahvaljujem Yam na zanimljivom razgovo-
ru, i nadam se ¢emo i ubuducnosti uspjesno suradivati.

lvica Vlahek,
voditelj tehnicko informativne sluzbe
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rjesenja jub design studija

JUB Design Studio - izrada racunalne simulacije

Trendovi boja za oblikovanje fasada ljetos se
krecu izmedu sivih, smedih, pjescanih i zelen-
kastih tonova i u velikoj mjeri crpe inspiraciju u
prirodi. Predstavljamo vam primjer racunalne
simulacije stambenog objekta u modernim ni-
jansama pastelnih tonova.

Odlucili smo se za JUBIZOL PREMIUM fasadu sa zavrsnim slojem
NANOXIL G, koja osigurava visoku vodoodbojnost fasadne povr-
Sine, samocistedi ucinak na fasadnoj povrsini, visoku otpornost
na ucinak dimnih plinova, UV-zraka i drugih atmosferilija. Zavr3ni
sloj sadrZi i sredstva protiv zaraze zidnim algama i plijesnima.

Pocetno stanje MARLES KUCE RIO

U prvom primjeru je prikazana jednobojna pastelna maslina-
sta zelena fasada. Podjela jednobojne fasade s drvenim do-
dacima je dovoljna za obogacivanje konacnog izgleda. Izreka:
"manije je vise" u takvim slucajevima Cesto se pokaZe kao naj-
liepse riesenje.

Prikazane su nijanse po JUB-ovoj ton karti:

- fasada: 1474

Prijedlog A
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U drugom primjeru fasada je jo$ dodatno artikulirana vertikal-
nim prugama. Osnovna fasada je u svjetlijoj pastelno smedoj
nijansi, vertikalne trake su malo tamnije. Monokromatski pre-
skok boje izmedu nijansi je minimalan, $to joj daje elegantan
izgled.

Prikazane su nijanse po JUB-ovoj ton karti:
. fasada: 1094, 1095

Prijedlog B

U tre¢em primjeru je fasada zasnovana na sivkasto zelenim
tonovima, koji se bojom vrlo dobro dopunjavaju s postojecom
drvenom oblogom. Za obogacivanje fasade smo prikazali ne-
koliko vertikalnih intervencija, koje se nadovezuju na drvenu
oblogu.

Prikazane su nijanse po JUB-ovoj ton karti:
- fasada: 2452, 2453

Prijedlog C

Marko Vracar,
arhitekt savjetnik

Jeste li znali?

U ovom broju u ve¢ dobro poznatoj rubrici
navodimo nekoliko informacija i savjeta iz pri-
mjene proizvoda za unutarnje povrsine te ne-
koliko »tipova« koji su vezani za fasadne plohe
objekata. Bilo da se radi o izvodenju radova u
vlastitoj reziji ili takve radove u vasem domu
izvode profesionalci, aktivni vlasnici ili inve-
stitori trebaju znati koje su karakteristike ma-
terijala koji se ugraduju, odnosno kakve rezul-
tate mogu ocekivati. U svrhu smo i ovaj puta
koncipirali sadrzaj rubrike s ciljem da se u sve
Siroj ponudi razlicitih proizvoda dostupnih na
trziStu oni kvalitetni lako i jednostavno prepo-
znaju.

Obrada unutarnjih povrsina:

Jeste li znali da:

+ sanacija povrsina na kojima susre¢emo posljedice nekvali-
tetne ili nepostojece toplinske izolacije, odnosno ostecenja
podloge uslijed djelovanja vode, dimnih plinova isl. moze
biti uspjesna tek kada otklonimo uzrok. U suprotnom svi
premazi i i sredstva koja su nam u tu svhu na raspolaganju
imaju samo privremeni ucinak.

- prilikom biranja boja jace otpornih na ¢is¢enje, opca infor-
macija »periva boja« na etiketi koja je Cesto jace istaknuta
nije dovoljna, punu informaciju o stupnju perivosti naci cete
tek unutar teksta o uputi za upotrebu. Ako su Vasa oceki-
vanja o perivosti boje visoka birajte samo one boje koje su
deklarirane kao perive po EN 13300 — razred 1 ili 2.

- reklamacija na kvalitetu boje koja se s povrsine ljusti i ot-
pada kratko vrijeme nakon nanosenja uvijek je posljedica
slabe podloge (ili podlozne boje), a ne slabe kvalitete upo-
trijebljene boje. Najcesce je problem u »predobroj boji« na
»preslaboj podlozi«

- kada bojite povrsine na kojima su izvedena lokalna poprav-
lianja »krpanja«, radi izjednaCavanja nijanse potrebno je
preko cijele povriine prije bojenja nanijeti temeljni premaz
ili jedan sloj boje, dobro posusiti, i tek nakon toga zavrsno
obojiti povrsinu, u suprotnom razlika u nijansi popravljanih
dijelova i ostale povrsine bit ¢e preocita

- proces polimerizacije (susenja vodenih premaza) kod boja
s velikim udjelom veziva moze potrajati i nekoliko tjedana,
osobito ako se bojenje s takvim bojama obavlja netom po
zavrsetku finog izravnavanja (gletanja) zidova. Zaostala vla-
ga iz podloge znatno usporava spomenuti proces, a sama
boja za to vrijeme nema ocekivanu ¢vrstocu i otpornost.

uradi sam

Obrada fasadnih povrsina:

Jeste li znali da:

- kada kupujete liepilo za keramiku s trazenom karakteristi-
kom fleksibilnosti, posebno obratite paznju na oznaku na
ambalaZi. Fleksibilna ljepila moraju imati istaknutu oznaku
S1li S2, u suprotnom njihova fleksibilnost je upitna, a po-
sebno kada im je cijena znacajno niza od sli¢nih proizvoda
u ponudi.

+ neodgovarajuce dugo susenje boja za betonske povrsine na
vodenoj osnovi kao sto je npr. Takril, posljedica je ugradnje
boje na nekvalitetnu podlogu (s najéesce previsokim sadr-
Zajem vlage) odnosno nedovoljno pripremljenu (zaprljanu
ostacima ulja od oplate, ispustanja isl.) Podloga u tom slu-
¢aju ne moze upiti premaz te se ne stvara adhezijska sila
(prijanjanje razlicitih materijala)

« su dostignu¢a u nanotehnologiji jednu od svojih prvih
prakti¢nih primjena nasla upravo u kemijskoj industriji u
proizvodnji premaza s posebnim svojstvima. JUB u svojem
asortimanu nudi dva proizvoda s karakteristikama nano
Cestica; NANOXIL dekorativnu Zbuku i NANOXILCOLOR fa-

sadnu boju.

DraZen Filipaj,
demonstrator - instruktor ugradnje
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Obojite vise. S Jupolom.

Svim ljubiteljima estetike predstavljamo boju Jupol Gold za dekorativnu
zastitu unutarnjih zidnih i stropnih povrsina. Krasi je svilenkasti mat
izgled i moguénost nijansiranja u vise od 2000 nijansi na sustavu
nijansiranja JUMIX. Boja je zbog iznimne otpornosti primjerena i za jace
opteredene prostore.

Boje mijenjaju dom



